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Praesentation for arbejdsgruppen omkring et feelles dansk klimamaerke

Erfaringer med udvikling og
implementering af klimamaerke



Kort introduktion
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Forende leverandor af markevarer til dagligvarehandlen,
food service, specialhandlen, apoteker og bagerimarkedet i Norden

300

lokale brands med steerke
markedspositioner typisk
mellem 30-80%

100 lande

Orklas produkter seelges
mere end 100 lande

50,4

Kilde: Orkla ASA arsrapport 2021
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Orkla 1 Danmark

4, 8mia.NOK

Omseetning

14

Fabrikker

+50

Brands

1.600

Medarbejdere

-
@rkla Kilde: Orkla ASA arsrapport 2021, Branded Consumer Goods inkl. HQ
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Orklas baeredygtighedsmalsaetninger frem mod 2025

!

A Hensyn til miljoet Ernaering og sundhed /
/ kI * > 60 % vedvarende energi * Fordoble forbruget af produkter og tjenester, /
r q + 63 % Co2 reduktion fra egen drift som bidrager til en sundere livsstil / .

* 15 % mindre salt og sukker
E * Inspirere til en sundere livsstil

* 29 % Co2 reduktion uden for egen drift

MélS%tninger frem ! » 30 % reduktion i energi- og vandforbrug
mod 2025 : * 50 % reduktion af madaffald <=

Hensyn til mennesker
og samfund

Baredygtige indkgb Fodevaresikkerhed

» Sikre respekt for arbejdstagerrettigheder * 100 % af fadevarefabrikker pa grgnt niveau * Et steerkt lokalt engagement for beeredygtighed

* 100 % overholdelse af Orklas
menneskerettighedspolitik

» Verificeret baeredygtig produktion af vigtige ravarer * 100 % godkendte leverandgrer

* Fremme beeredygtigt landbrug og fiskeri * Fortsat sikre, at alle produkter er sikre at bruge | &

: » Skabe sunde arbejdspladser med nul

. o)

100 % genanvendelig emballage e

. 0 i
75 % emballage fra genanvendt materiale * Kvinder pa 50 % af lederposterne pa alle niveauer

* 50 % plastemballage fra genanvendt eller

genanvendelige materialer » Skabe kultur for integritet overalt
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Vi ser en stigende tendens til at forbrugerne vil gerne

kabe klimavenligt, men ved ikke‘,ﬁx.rdqn? /
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B Andel af forbrugerne som finder
de sveert at handle klimavenligt*
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- *Orkla Sustainable Life Barometer / ‘l .I i f — ] .l“
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Klodemaerket er et positivt maerke

Klodemaerket er en positivordning




Klodemaerket guider forbrugerne i kabssituationen
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Klimaaftrykket pa ALLE produkter findes pa hjemmesiden
— ogsa dem med hojt klimaaftryk...

Sma Vegetariska
Delikatesskottbullar P vamemmress” Delikatessbullar

ERIGE!

FELIX “ %5 Eu_

i TR ) . Vara Vegetariska Delikatessbullar ar en modern version

!5ate35buuaj' (5’0 av FELIX Sma Delikatesskéttbullar! Med lika god smak
. / som originalet men 80% lagre klimatavtryck ar de
Vegetariska Delikatessbullarna ett enkelt satt att dta
mer klimatsmart. Servera med dina favorittillbehar, de
; passar lika bra till pasta och ketchup som till potatis och
° Klimatavtryck brunsas. Delikatessbullarna &r gjorda pa drta och vete
och ar rika pa protein. De tillagas med omsorg i Eslov, i
hjartat av Skane.

420g

Vara fina sma delikatesskottbullar tillagade av kott fran
svenska gardar. Kottbullarna ar smakrika och stektai fin
rapsolja. Tillagas med omsorg lokalt i Skane. En svensk
klassiker!

kg CO2e perkg:ca: 12,3

Lids mer om var klimatmérkning hir ° Klimatavtryck

kg CO2e perkg:ca:15

KLIMAT- VALDIGT LAST | LAGT MEDEL HOGT
AVTRYCK
L&s mer om var klimatmarkning har

Kgloefport o 05 08 16
Kgeoglk o 135 21 42

Minimum en halvering Dogens
av kiimoravirycker genomsnin.
frin mat. | linje med
FN:s15 grodersmal,

KLIMAT- VALDIGT LAGT | LAGT MEDEL HOBT ‘
AVTRYCK
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Bag klodemarket ligger en klimaskala baseret pa

reduktion 1 trad med Paris aftalen

« Et gennemsnitsmaltid udleder 1,6 kg CO,e og et
gennemsnits kilo fgdevare udleder 4,2 kg CO.e*

« Etlavt klima aftryk er en halvering med
baggrund i Paris aftalen, som siger, at der skal
ske en halvering af udledningen af
drivhusgasser for at begraense den globale
opvarmning til max 1,5 graderC

« Portionsskalan anvands for produkter som utgor
en lunch/middags-portion

« kg-skalan anvands for produkter som ar
komponenter i en maltid

*Skalorna ar framtagna i samarbete med forskningsinstitutet RISE

KLIMAT-
AVTRYCK

Kgco,e/port
Kgcoe/kg o




Klimaaftrykket beregnes i1 vores Klimatool som bygger
pa A-LCA metoden

y Klimaberegningerne for
ingredienser er baseret pa
RISEs klimadatabase for
fedevarer og i gvrigt pa

| i - 2 EEE

Ingredients I Packaging Transport Processing Orklas fabl"lkSSpeCIflkke
06 — procesdata samt
05 | branchedata for emballage

og transport.
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Ingredients Packaging Transport Processing




Gode rad og erfaringer fra udvikling af klimamaerkning

AFKLARING AF

FORMAL

» Hjeelpe forbrugerne
til at lave
klimavenlige valg

Motivere
producenterne til at
reducerer
produkternes
klimaaftryk

FALLES
DATABASE?

Skal og kan man
kreeve at alle
anvender samme
database?

Tillad specifikke
data fra
leverandarer/produc
enter, der afspejler
tiltag, der er truffet
for at reducere
klimapavirkningen i
veerdikeeden

INDDRAG
LCA EXPERTER

Der er forskellige
metodevalg inden
for ISO-
standarderne, der
skal afklares

Behov for en feelles
beregningsmetode,
hvor
systemgraenser,
allokeringsmetoder
mm defineres

INGEN

EKSAKTE DATA

* Det er vigtigt at tage

hgjde for, at
klimaaftryk altid er
"tilneermelsesvis",
nar man udvikler et
klimameerke.

TRANSPARENS &
KOMMUNIKATION

Maerket og kriterier
skal veere
transparente for
forbrugeren

Vigtigt ikke at blive
opfattet som
greenwashing
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Tak..

...for, at vi matte komme
og dele vores erfaringer ©







